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Entwicklung eines Relaunch-Konzepts und Revitalisierungs-
strategien flr Nischenprodukte am Fallbeispiel eines
Gesellschaftsspiels von Brandi
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Soziale Institution

Mit liebe Hand-
gemacht

Dynamisches Hochwertiges
Spielfeld Material

Spannung

Die Stiftung Brandi ist eine innovative, soziale Institution im Kanton
Luzern (Schweiz). Sie stellt Menschen mit Behinderung Arbeits-,

Ausbildungs- und Wohnpléatze zur Verfiigung. Mehr Informationen

dber uns finden Sie im Internet unter www.braendi.ch

Auszug L6ésung der Arbeit

Problemstellung

Der analoge Gesellschaftsspielmarkt ist
stark umkampft, wodurch viele Spiele nach
anfanglichem Erfolg stagnierende oder
racklaufige Verkaufszahlen verzeichnen.

Fur Verlage und Entwickler entsteht
dadurch die Herausforderung, bestehende
Spiele langfristig relevant zu halten. Eine
mogliche Losung ist der Relaunch eines
Spiels durch Anpassungen im Design, der
Positionierung oder der Kommunikation.
Obwohl solche Massnahmen im Marketing
bekannt sind, werden sie im Bereich
analoger Gesellschaftsspiele bisher kaum
systematisch untersucht.

Entscheidungen basieren oft auf Erfahrung
statt auf strukturierten Analysen. Diese
Arbeit untersucht daher den Relaunch-
Prozess am Beispiel von Brandi 4x4 und
entwickelt ein praxisorientiertes Modell,
das theoretische Ansatze mit empirischen
Daten verbindet, um fundierte Relaunch-
Entscheidungen im Spielesektor zu
unterstutzen.

FH Zentralschweiz

Losungskonzept

Das Losungskonzept umfasst ein
strukturiertes Vorgehensmodell zur
Revitalisierung von Nischenprodukten.

Dabei werden Problemfelder analysiert,
Relaunch-Strategien entwickelt und
validiert, um durch Produktanpassung,
Positionierung und Kommunikation ein
marktfahiges Gesamtkonzept zu schaffen.

Ergebnisse

Das finale Relaunch-Konzept fur Brandi
4x4 basiert auf der gezielten Weiter-
entwicklung eines qualitativ starken
bestehenden Spiels, dessen Potenzial im
Markt bisher nicht vollstandig ausgeschdpft
wurde. Ziel des Relaunches ist es, die
Verstandlichkeit des Spielwerts im Kauf-
moment zu verbessern, die Sichtbarkeit im
Markt zu erhohen und zusatzliche Nutz-
ungsmoglichkeiten zu schaffen. Dazu
werden Kernanpassungen wie eine ver-
einfachte Anleitung, optimierte Haptik,
visuelle Unterstitzung und eine Uber-
arbeitete Verpackung umgesetzt.

Erweiterung Kartenset
fur Brandi 4x4

Erganzend wird das Spiel durch modulare
Erweiterungen wie Mehrspieler- und
Teammodi, Kartensysteme sowie Personal-
isierungsoptionen erweitert. Unterstutzt
wird das Konzept durch eine klare
Kommunikations- und Vertriebsstrategie.
Dadurch entsteht ein modular aufgebautes
und marktfahiges Produktportfolio mit
langfristigem Entwicklungspotenzial.
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