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Purpose

Hochschulen setzen bei Informationsverans
Studieninteressierte anzusprechen und di
Gleichzeitig gewinnt nachhaltiges Handeln in Institutionen zunehmend an Bedeutung.
Ziel dieser Bachelor-Thesis war es, den Umgang mit Give-aways am Departement
Technik & Architektur der Hochschule Luzern weiterzuentwickeln, sodass
Marketingziele und Nachhaltigkeitsanfonderungen systematisch berutcksichtigt und
einheitliche Kriterien fur deren Einsatzig@eschaffen werden.

'Angewandte Methoden &
Kompetenzen

vy

i :\,%P"_ @
Designﬁ\inking OO @

Double Diamond v

7 Qualitative Interviews
3¢ 5 '
s How-Might-We-Fragen

Iterative Validierung

ltungen gezielt Give-aways ein, um
arkenbekanntheit zu starken.
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Resultat
- Beschaffungsprozess (vereinfacht)
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